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Regionale Heumilchkaserei
schafft Perspektiven

Staatssekretdrin Gurr-Hirsch besuchte Dorfkaserei Geifertshofen

VAV
_.

Vorstand Madine Biihler (1) und Vertriebsleiter Michael Rebmann (2.v.r) steliten Staatssekretérin Friedlinde Gurr-Hirsch und CDU-Landtags-
abgeordneten Arnulf von Eyb die Organisation und Produkte ihrer Kaserei vor.

Die Nachfrage nach regiona-
len Produkten steige, auch des-
halb, weil sich immer mehr
Verbraucher fiir die Herkunft
ihrer Einkdufe interessierten
und Nachhaltigkeit eine immer
groBere Rolle spiele, sagte
Staatssekretarin - Friedlinde
Gurr-Hirsch (CDU) bei ihrem
Besuch in der Dorfkéserei Gei-
fertshofen am Freitag, 19. Mai.
Die Késerei représentiere mit
ihrem Feinkostladen Heimat
und biete Kunden ein beson-
deres Erlebnis.

Waihrend der turbulente
Milchmarkt der letzten zwei
Jahre viele Landwirte im kon-
ventionellen Markt geschadet
habe, sei der Milchpreis in
Ceifertshofen, ,unabhangig
vom Markt, nachhaltig und
stabil”, berichtete Vorstand
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Nadine Biihler im Beisein des
CDU-Landtagsabgeordneten
Arnulf von Eyb, Aufsichtsrats-
mitglieds Klemens Fischer
und Bauern der Erzeugerge-
meinschaft.

Die Dorfkéserei Geifertshofen
stehe mit ihrem Milchpreis
bundesweit an der Spitze. Im
Sommer erhielten die Milch-
bauern fiir einen Liter Milch
mit 4,2 Prozent Fett und 3,4
Prozent EiweiR 0,60 Euro
netto. Im Winter liege der Aus-
zahlungspreis bei 0,64 Euro
netto. Je nach Milchqualitat
kdnne der Preis hher ausfal-
len. Er werde gemeinsam mit
den Landwirten festgelegt.
Die Késerei schafte regionalen
Bio-Heumilchbetrieben eine
nachhaltige Perspektive. Das
Unternehmensziel laute, qua-
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litativ hochwertigen Kase her-
zustellen. Die Gewinne wiir-
den Uber den Milchpreis zu-
rtick zu den Bauern flieBen.
Die komplette Wertschop-
fungskette — von der Erzeu-
gung Uber den Produktions-
und Verarbeitungsprozess bis

ter- und Bioland-Heumilch
nach traditioneller Hand-
werkskunst, sagte sie. 2016
seien 1,9 Millionen Liter Heu-
milch von den Bauern einge-
kauft und zu rund 190 Ton-
nen Kase verarbeitet worden.
Zurzeit biete die Kaserei 14

dukte hauptsachlich in Baden-
Wiirttemberg. Insgesamt gebe
es rund 600 Kunden, zu
denen ausschlieflich Fachge-
schéfte und die Gastronomie
zahlen. Zu ersteren zdhlen
Hof-, Kase- und Naturkostla-
den sowie qualitétsorientierte

ohre Zusitze, werde die
Dorfkaserei mit diesen Pro-
dukten eine weitere Nische
bedienen, sagte Biihler. Der
Molkerahm soll zu Molkebut-
ter verarbeitet werden.

Generell habe Heumilch ein
groBes Wachstumspotenzial,

hin zum Verkaufund Versand ~ verschiedene  Hart-  und  Kaufleute. Sie wiirden @iber  wie ein Blick nach Osterreich
— liege in einer Hand. Schnittkdse an, die nachtradi-  Strecke beliefert. Die Preise  zeige. Dort liege der Markt-

tioneller Handwerkskunst ver-  seien fiir alle gleich. anteil bei 20 Prozent, in
Produkte und arbeitet werden, erganzte Ver- ~ Ab Frilhjahr 2018 will die  Deutschland erst bei 0,5 Pro-
Vermarktung triebsleiter Michael Rebmann.  Dorfkaserei zusétzlich Frucht-  zent. ,Regionale Produkte

Aktuell gebe es elf Familien-
betriebe mit durchschnittlich
40 Milchkihen, die pro Jahr
bis zu 200.000 Liter Milch er-
zeugen. Die Dorfkaserei ver-
arbeite ausschlieBlich Deme-

Der Kése reife zwischen vier
Wochen und 18 Monaten.
Kiinftig sollten noch mehr
lang gereifte Kase produziert
werden.

Vermarktet wirden die Pro-

Arnulf von Eyb liberzeugte der besondere Geschmack des Kases.

und Naturmolke in Bio-Quali-
tét produzieren. Dasie im Ge-
gensatz zu herkémmlichen
Drinks nicht aus Molkepulver
und Zucker bestehen wiirden,
sondern aus frischer Molke

mit Geschichte liegen im
Trend”, sagte Blhler. Das
Modell der Dorfkaserei sei
durchaus auf andere Regio-
nen (bertragbar.

Sina Hindersmann

Friedlinde Gurr-Hirsch im pré
Fischer.

h mit i itglied Klemens
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